Segnali positivi per 1l’economia italiana nel II trimestre
del 2025: on line ultimo bollettino CREAgritrend,
1’ aggiornamento periodico congiunturale del CREA

"I dati del secondo trimestre 2025, elaborati
CREAgritrend, - commenta Andrea Rocchi, Pregi
fotografano un comparto agroalimentare din
nonostante un lieve rallentamento congi
segnali di tenuta e ripresa su base nua
la crescita del valore aggiunto agric
performance dell’industria alimen e
vitalita e la resilienza del set "

A cura di Micaela Conterio
— Ufficio Stampa CREA
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Ottima performance dell'industria alimentare

ROMA

(ANSA) - ROMA, 17 OTT - Il comparto agroalimentare italiano & dinamico. "Nonostante un
lieve rallentamento congiunturale, mostra segnali di tenuta e ripresa su base annua. In
particolare, la crescita del valore aggiunto agricolo e I'ottima performance dell'industria
alimentare confermano la vitalita e la resilienza del settore". A dirlo € Andrea Rocchi,
Presidente Crea sulla base della fotografia scattata nel Il trimestre del 2025 da
CREAgritrend, il bollettino trimestrale messo a punto dal Crea, con il suo Centro di Ricerca
Politiche e Bioeconomia.

L'analisi registra, infatti, segnali positivi per ['economia italiana nel periodo preso in esame:
il Pil segna una crescita tendenziale dello 0,4% rispetto allo stesso periodo del 2024. In
aumento anche il valore aggiunto dell'industria (+1,4%) e dell'agricoltura (+0,4%), mentre il
settore dei servizi si mantiene stabile.

Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del Pil (-0,1%) rispetto al primo
trimestre 2025. Calano anche il valore aggiunto dell'agricoltura (-0,6%) e dell'industria (-
0,3%), mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Il centro rileva, su base congiunturale, una lieve flessione del Pil (-0,1%) rispetto al primo
trimestre 2025. Calano anche il valore aggiunto dell'agricoltura (-0,6%) e dell'industria (-
0,3%), mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Per quanto riguarda l'industria alimentare, rispetto allo stesso periodo del 2024, fra aprile
e giugno 2025, crescono sia l'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturato sul
mercato estero (+14,5%) e sul mercato interno (+5,8%).

L'industria delle bevande, invece, registra una decrescita per l'indice della produzione (-
7,1%) e per quello del fatturato sul mercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i
valori sono positivi (+3%). Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo
considerato (+6,5%), verso tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti,
in linea con i valori del 2024. Le vendite in valore sono diversificate in base ai comparti: in
crescita i cereali, in calo, invece, quelle di vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%).
Ottima performance in particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e
frutta fresca (vicina al 30%). (ANSA).
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CREAgritrend: in Il trimestre ottima performance industria alimentare
"Export traina sempre di piu"

Milano, 17 ott. (askanews) - Segnali positivi per I'economia italiana’el secendo
trimestre del 2025: il PIL segna una crescita tendenziale dello 0,4%urispetto allo
stesso periodo del 2024. In aumento anche il valore aggiunto delllindustria
(+1,4%) e dell'agricoltura (+0,4%), mentre il settore dei sexvizi si'mantieng stabile.
Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del PI(-0;1%) rispetto al
primo trimestre 2025.

Calano anche il valore aggiunto dell'agricoltura {£0,6%)\e dellindustria (-0,3%),
mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%). Sul fronte della domanda
interna, si registra una crescita degli investimenti fissilordi(+1% rispetto al
trimestre precedente), accompagnata da uminerementa,dello 0,5% della spesa
delle famiglie per beni durevoli. | cansumi finali nazignali risultano invece
stazionari. E quanto emerge dalla fotogtafia scattata nel Il trimestre del 2025
da CREAgritrend, il bollettino trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo
Centro di Ricerca Politiche e'Bieeconomia.

Rispetto allo stesso periodo del 2024, fra aprile e giugno 2025, per l'industria
alimentare crescano sia llindice della’produzione (+2%), sia quello del fatturato
sul mercato esteroy(+14;5% e, sul mercato interno (+5,8%). L'industria delle
bevande, invece, registra una decrescita per l'indice della produzione (-7,1%) e
per quello del fatturato sul mercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i
valori sone,positivi (+3%). Da segnalare che il fatturato totale dell'industria
alimentare e delleibevande € comunque in controtendenza rispetto al settore
manifatturiero ael’suo complesso con performance stagnanti rispetto al
medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato
(+6,5%), verso tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti, in
linea con i valori del 2024, dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre mesi
del 2025, verso la Spagna (+17,3%) e la Polonia (+16,6%). Le vendite in valore
sono diversificate in base ai comparti: in crescita i cereali, in calo, invece, quelle di
vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima performance in particolare
per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e frutta fresca (vicina al
30%).



Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono (+5,7%) -
per I'aumento prezzi di alcune commodities, come caffe greggio e cacao - a fronte
di una contrazione delle quantita acquistate. La Spagna si conferma il principale
fornitore, la Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di oltre il 10% Paesi Bassi,
Brasile, Polonia, Belgio e Grecia. Si confermano il principale comparto per gli
acquisti carni fresche e congelate e caffe greggio, cacao e derivati (come burro e
pasta di cacao) per il rialzo dei prezzi internazionali di spinge verso. Da §egnalare
la netta crescita in valore, ma anche in quantita, degli acquisti di frutta s

(Segue)
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CREAgritrend: in Il trimestre ottima performance industria alimentare
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Milano, 17 ott. (askanews) - Negli ultimi anni, il mercato degli alimenti "rich-in protein®,ha
conosciuto una crescita significativa, registrando un +10% di fatturato annuo, spinto da una
domanda in aumento (+7,5%) e da un'offerta sempre piu variegata (dati: Xl€dizione
dell'Osservatorio Immagino GS1 Italy 2024). Questa tendenza si inseriscelin unicontesto di
crescente attenzione alla salute e al benessere, spesso alimentata da strategie di‘marketing
persuasive. Una recente indagine condotta, su un campione di 50@eonsumatori italiani,

dal CREA in collaborazione con I'agenzia APPINIO ha evidenziato come le,scelte siano guidate
pil da percezioni soggettive e influenze pubblicitarie che da feali esigenze nutrizionali. In
particolare, i giovani under 30 risultano i piu attratti da questi prodetti, spesso consigliati da
personal trainer.

Tuttavia, lo studio rileva una diffusa disinformazione sul reale fabbisogno proteico e sottolinea
I'urgenza di campagne educative per favorire scelte alimentariypiu capsapevoli e sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raccolti su X dal10 luglio al 12 settembre 2025 evidenziano una
prevalenza del clima di fiducia nei confronti del settore pari@l 59,4%, seguita da un
atteggiamento neutrale del 20,8%, negativo del 9;4% e misto (tra positivita e negativita) del
10,4%.

"I dati del secondo trimestrfe 2025, elaboratinda, CREAgritrend, - commenta Andrea Rocchi,
Presidente CREA - fotografano uncemparto agroalimentare dinamico, che, nonostante un lieve
rallentamento congiynturaleymostra‘segnali di tenuta e ripresa su base annua. In particolare,
la crescita del valoreaggiunto agricolo’e I'ottima performance dell'industria alimentare
confermano lajitalita elaresilienzadel settore".
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Agroalimentare, CREA: Il trimestre 2025: ottima performance
industria alimentare, export traina sempre di piu

Segnali positivi per I’economia italiana nel secondo trimestre del2025: iI'RIL'segna una crescita
tendenziale dello 0,4% rispetto allo stesso periodo del 2024, In aumento anche il'valore aggiunto
dell’industria (+1,4%) e dell’agricoltura (+0,4%), mentre il.settore dei servizi simantiene stabile.

Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del'PIL(20,1%) rispetto al' primo trimestre 2025.
Calano anche il valore aggiunto dell’agricoltura (-0,6%) e dell’industria‘(-0,3%), mentre

i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, si registra una crescita deglitinvestimenti fissi lordi (+1% rispetto al
trimestre precedente), accompagnata da unineremento dello 0,5% della spesa delle famiglie per
beni durevoli. | consumi finali nazionaligisultano invece stazionari.

E quanto emerge dalla fotografia scattatainel Il triméestre,del 2025 da CREAgritrend, il bollettino
trimestrale messo a punto dal CREA, con.il sue Centro di Ricerca Politiche e Bioeconomia.

Rispetto allo stesso periodo deli2024, fra aprile e giugno 2025, per I'industria alimentare crescono sia
I'indice della produzione (+2%), sia quellodel fatturato sul mercato estero (+14,5%) e sul mercato
interno (+5,8%). L'industsfia delle bevande, invece, registra una decrescita per I'indice della
produzione (-7,1%) e per quello'del fatturato sul mercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i
valori sono positivif(#3%).3Da segnalaréche il fatturato totale dell’industria alimentare e delle
bevande & comunque in controtendenza rispetto al settore manifatturiero nel suo complesso con
performance'stagnantirispettoal’'medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato (+6,5%), verso tutti i
princip@lijmercatiesteriy, ingparticolare verso gli Stati Uniti, in linea con i valori del 2024, dopo il netto
incremento fiscontrato nei primi tre mesi del 2025, verso la Spagna (+17,3%) e la Polonia (+16,6%).
ke vendite'in valore,sono diversificate in base ai comparti: in crescita i cereali, in calo, invece, quelle
diwvino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima performance in particolare peri prodotti
lattiero-caseari'e per i prodotti dolciari e frutta fresca (vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono (+5,7%) — per I'aumento
prezzi di alcune commodities, come caffé greggio e cacao — a fronte di una contrazione delle quantita
acquistate. La Spagna si conferma il principale fornitore, la Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono
di oltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia, Belgio e Grecia. Si confermano il principale comparto per
gli acquisti carni fresche e congelate e caffé greggio, cacao e derivati (come burro e pasta di cacao)
per il rialzo dei prezzi internazionali di spinge verso. Da segnalare la netta crescita in valore, ma
anche in quantita, degli acquisti di frutta secca.

Speciale alimenti rich-in protein. Negli ultimi anni, il mercato degli alimenti “rich-in protein” ha
conosciuto una crescita significativa, registrando un +10% di fatturato annuo, spinto da una
domanda in aumento (+7,5%) e da un’offerta sempre piu variegata (dati: Xl edizione


https://www.crea.gov.it/web/politiche-e-bioeconomia/-/creaagritrend

dell’Osservatorio Immagino GS1 Italy 2024). Questa tendenza si inserisce in un contesto di crescente
attenzione alla salute e al benessere, spesso alimentata da strategie di marketing persuasive. Una
recente indagine condotta, su un campione di 500 consumatori italiani, dal CREA in collaborazione
con I'agenzia APPINIO ha evidenziato come le scelte siano guidate pil da percezioni soggettive e
influenze pubblicitarie che da reali esigenze nutrizionali. In particolare, i giovani under 30 risultano i
pil attratti da questi prodotti, spesso consigliati da personal trainer. Tuttavia, lo studio rileva una
diffusa disinformazione sul reale fabbisogno proteico e sottolinea I'urgenza di campagne educative
per favorire scelte alimentari piu consapevoli e sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raccolti su X dal 10 luglio al 12 settembre 2025 evidenziano una prevalenza
del clima di fiducia nei confronti del settore pari al 59,4%, seguita da un atteggiamentoneutrale del
20,8%, negativo del 9,4% e misto (tra positivita e negativita) del 10,4%.

“I dati del secondo trimestre 2025, elaborati da CREAgritrend, — commenta Andrea Rocchi,
Presidente CREA — fotografano un comparto agroalimentare dinamico, ché, nonostante un lieve
rallentamento congiunturale, mostra segnali di tenuta e ripresa su base annua.In particolare, la
crescita del valore aggiunto agricolo e I'ottima performance dell’inddstria alimentare confermano la
vitalita e la resilienza del settore”.
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Agroalimentare, CREA: Per il secondo semestre 2025 ottima
performance dell’industria, export traina sempre di piu

ROMA - Segnali positivi per I'economia italiana nel secondo trimestre del 2025: il
PIL segna una crescita tendenziale dello 0,4% rispetto allo stesse petiodo del
2024. In aumento anche il valore aggiunto dell’industria (#1,4%) e
dell’agricoltura (+0,4%), mentre il settore dei servizi si mantiene, stabile.

Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del PILY-0,1%) rispetto al
primo trimestre 2025. Calano anche il valore aggiuntaydelf‘agricoltura (-0,6%) e
dell'industria (-0,3%), mentre i servizi restano pressochéinvariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, si registfa*una Crescitaidegli investimenti fissi
lordi (+1% rispetto al trimestre precedente), accompagnata da un incremento
dello 0,5% della spesa delle famiglie per beni“durevoli.”I consumi finali

nazionali risultano invece stazionari.

E quanto emerge dalla fotografiatscattatadnehll trimestre del 2025

da CREAgritrend, il bollettind trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo
Centro di Ricerca Politichere Biogeconomia.

“I dati del secondo trimestre 2025, elaborati da CREAgritrend, -

commenta Andrea Recchi, Présidente CREA - fotografano un comparto
agroalimentare dimnamico,‘ehe, nonostante un lieve rallentamento congiunturale,
mostra segnalidi tenutare ripresa su base annua. In particolare, la crescita del
valore aggiunto agricole e I'ottima performance dell’industria alimentare
conferman@™a vitalitaye la,résilienza del settore”.

Rispetto allo stesso periodo del 2024, fra aprile e giugno 2025, per l'industria
alimentare crescono sia l'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturato
sul mercate estero (+14,5%) e sul mercato interno (+5,8%). L'industria delle
bevande,invece,;¥egistra una decrescita per l'indice della produzione (-7,1%) e
per quellodel fatturato sul mercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i
valeri seno positivi (+3%). Da segnalare che il fatturato totale dell’industria
alimentare®e delle bevande &€ comunque in controtendenza rispetto al settore
manifatturiero nel suo complesso con performance stagnanti rispetto al
medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato
(+6,5%), verso tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti,
in linea con i valori del 2024, dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre
mesi del 2025, verso la Spagnha (+17,3%) e la Polonia (+16,6%). Le venditein
valore sono diversificate in base ai comparti: in crescita i cereali, in calo, invece,
quelle di vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima performance in



https://www.crea.gov.it/web/politiche-e-bioeconomia/-/creaagritrend

particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e frutta fresca
(vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono
(+5,7%) - per I'aumento prezzi di alcune commodities, come caffe greggio e
cacao - a fronte di una contrazione delle quantita acquistate. La Spagna si
conferma il principale fornitore, la Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di
oltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia, Belgio e Grecia. Si confermano il
principale comparto per gli acquisti carni fresche e congelate e caffe greggio,
cacao e derivati (come burro e pasta di cacao) per il rialzo dei prezzi
internazionali di spinge verso. Da segnalare |la netta crescita in valore, ma anche
in quantita, degli acquisti di frutta secca.

Speciale alimenti rich-in protein. Negli ultimi anni, il mercato degli alimenti “rich-
in protein” ha conosciuto una crescita significativa, registrande uny+10% di
fatturato annuo, spinto da una domanda in aumento (+7,5%), eyda “un’offerta
sempre piu variegata (dati: XI edizione dell’Osservatorigalmmagine GSi Italy
2024).

Questa tendenza si inserisce in un contesto di crescente attenzione alla salute e
al benessere, spesso alimentata da strategie dignarketing,persuasive. Una
recente indagine condotta, su un campione dif500 consumataexi italiani, dal CREA
in collaborazione con lI'agenzia APPINIO hagevidenziato come le scelte siano
guidate piu da percezioni soggettive e influenze pubblicitarie che da reali
esigenze nutrizionali.

In particolare, i giovani under 30 risultano i piu attratti da questi prodotti, spesso
consigliati da personal trainer. Tuttavia, lo'studio rileva una diffusa
disinformazione sul reale fabbisogne proteico e sottolinea l'urgenza di campagne
educative per favorire scelte alimentari piu consapevoli e sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raccolti su X dal 10 luglio al 12 settembre 2025
evidenziano una prevalénza dél clima di fiducia nei confronti del settore pari al
59,4%, seguita daqun atteggiamento'neutrale del 20,8%, negativo del 9,4% e
misto (tra positivitaye negativita)/del 10,4%.



Agroalimentare: Il trimestre 2025: ottima performance
industria alimentare, export traina sempre di, piu

Segnali positivi per 'economia italiana nel secondo trimestre del 2025: il PIL
segna una crescita tendenziale dello 0,4% rispetto allo stesso periodo del
2024. In aumento anche il valore aggiunto dellindustria’(+1,4%) e
dell’agricoltura (+0,4%), mentre il settore dei sexvizi simantiene stabile.

Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del PIL (-0,1%) rispetto al
primo trimestre 2025. Calano anche il valere aggiunte dell’agricoltura (-0,6%) e
dellindustria (-0,3%), mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, siregistra una crescita degli investimenti fissi
lordi (+1% rispetto al trimestre precedente), accompagnata da un incremento
dello 0,5% della spesa delle;famiglie pef benipdurevoli. | consumi finali
nazionali risultano invece_stazionart:

E quanto emerge dallafotografia scattata nel Il trimestre del 2025

da CREAgritrend, il bolletting'trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo
Centro di RicercadPolitiche e Bioeconomia.

Rispetto allo stessoperiododel2024, fra aprile e giugno 2025, per l'industria
alimentare crescono Sia l'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturato
sul mercato estero (*144,5%) e sul mercato interno (+5,8%). L’industria delle
bevande, invece, registra una decrescita per l'indice della produzione (-7,1%) e
per quello del fatturate sul mercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i
valori sano*positivi (+3%). Da segnalare che il fatturato totale dell'industria
alimentare® delle bevande € comunque in controtendenza rispetto al settore
manifatturiero nel suo complesso con performance stagnanti rispetto al
medesimoyperiodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato
(+6,5%), verso tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti,
in linea con i valori del 2024, dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre
mesi del 2025, verso la Spagna (+17,3%) e la Polonia (+16,6%). Le vendite in
valore sono diversificate in base ai comparti: in crescita i cereali, in calo,
invece, quelle di vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima
performance in particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari
e frutta fresca (vicina al 30%).
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Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono
(+5,7%) — per 'aumento prezzi di alcune commodities, come caffé greggio e
cacao — a fronte di una contrazione delle quantita acquistate. La Spagna si
conferma il principale fornitore, la Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di
oltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia, Belgio e Grecia. Si confermano il
principale comparto per gli acquisti carni fresche e congelate e caffé greggio,
cacao e derivati (come burro e pasta di cacao) per il rialzo dei prezzi
internazionali di spinge verso. Da segnalare la netta crescita in valore, ma
anche in quantita, degli acquisti di frutta secca.

Speciale alimenti rich-in protein. Negli ultimi anni, il mercato degli.alimenti¥‘rich-
in protein” ha conosciuto una crescita significativa, registrande.un +10%ddi
fatturato annuo, spinto da una domanda in aumento (+7,5%),e da un’offerta
sempre piu variegata (dati: Xl edizione dell’Osservatorio Immagino'GS1 Italy
2024). Questa tendenza si inserisce in un contesto di eréscente attenzione alla
salute e al benessere, spesso alimentata da strategie di marketing persuasive.
Una recente indagine condotta, su un campiong di €00,consumatori italiani, dal
CREA in collaborazione con I'agenzia APPINIO ha evidenziato come le scelte
siano guidate piu da percezioni soggettive e influenze pubblicitarie che da reali
esigenze nutrizionali. In particolare, i giovani under30 risultano i piu attratti da
questi prodotti, spesso consigliati da personalitrainer.sluttavia, lo studio rileva
una diffusa disinformazione sul reale fabbisogno proteico e sottolinea I'urgenza
di campagne educative per favorire'scelte alimentari piu consapevoli e
sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raceelti su, X dal 10 luglio al 12 settembre 2025
evidenziano una prevalenza del climaydifiducia nei confronti del settore pari al
59,4%, seguita da un atteggiamento neutrale del 20,8%, negativo del 9,4% e
misto (tra positivitase negativita)del¥0,4%.

“l dati del secondoitrimestre, 2028, elaborati da CREAgritrend, —

commenta Andrea Racchi, Presidente CREA — fotografano un comparto
agroalimentarexdinamiceo, che, nonostante un lieve rallentamento
congiunturale, mostra‘segnali di tenuta e ripresa su base annua. In particolare,
la crescita delwvalere aggiunto agricolo e 'ottima performance dell’industria
alimentare,confermano la vitalita e la resilienza del settore”.
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Agroalimentare, Il trimestre 2025: ottima performance
dell’industria alimentare, export traina_ sempre diypit

On line ultimo bollettino CREAgritrend, I'aggiornamento
periodico congiunturale del CREA, Focus.sul'‘consumo dei prodotti
“rich-in protein”

Segnali positivi per 'economia italiana nel secondo trimestre del 2025: il PIL segna una
crescita tendenziale dello 0,4% rispetto,allo,stesso periodo del 2024. In aumento anche il
valore aggiunto dell’'industria (+1,4%)e dellfagricoltura (+0,4%), mentre il settore

dei servizi si mantiene stabile.

Su base congiunturale, si osserva una,lieve flessione del PIL (-0,1%) rispetto al primo
trimestre 2025. Calane,anche ilwalore aggiunto dell’agricoltura (-0,6%) e dell'industria (-
0,3%), mentre i gervizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Sul fronte della demanda internagsi registra una crescita degli investimenti fissi lordi (+1%
rispetto al trimestre‘precedente), accompagnata da un incremento dello 0,5% della spesa
delle famiglieyper beni durevoli. | consumi finali nazionali risultano invece stazionari.

E quanite,emerge dalla fetografia scattata nel Il trimestre del 2025 da CREAgritrend, il
bolletting,trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo Centro di Ricerca Politiche e
Bioeconomia,

Rispetto allo stesso periodo del 2024, fra aprile e giugno 2025, per I'industria

alimentare crescono sia l'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturato sul mercato
esteroy(+14,8%) e sul mercato interno (+5,8%). L’industria delle bevande, invece, registra
una decrescita per I'indice della produzione (-7,1%) e per quello del fatturato sul mercato
estero (-2%), mentre sul mercato interno i valori sono positivi (+3%). Da segnalare che il
fatturato totale dell'industria alimentare e delle bevande € comunque in controtendenza
rispetto al settore manifatturiero nel suo complesso con performance stagnanti rispetto al
medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato (+6,5%), verso
tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti, in linea con i valori del 2024,
dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre mesi del 2025, verso la Spagna (+17,3%) e
la Polonia (+16,6%). Le vendite in valore sono diversificate in base ai comparti: in crescita i
cereali, in calo, invece, quelle di vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima
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performance in particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e frutta fresca
(vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono (+5,7%) — per
laumento prezzi di alcune commodities, come caffeé greggio e cacao — a fronte di una
contrazione delle quantita acquistate. La Spagna si conferma il principale fornitore, la
Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di oltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia,
Belgio e Grecia. Si confermano il principale comparto per gli acquisti carni fresche e
congelate e caffé greggio, cacao e derivati (come burro e pasta di cacao) per il rialzo dei
prezzi internazionali di spinge verso. Da segnalare la netta crescita in valore, ma anche in
quantita, degli acquisti di frutta secca.

Speciale alimenti rich-in protein. Negli ultimi anni, il mercato degli alimenti “rich-in, pretein” ha
conosciuto una crescita significativa, registrando un +10% di fatturato annueyspinto da una
domanda in aumento (+7,5%) e da un’offerta sempre piu variegata (dati:*Xl| edizione
dell’Osservatorio Immagino GS1 Italy 2024). Questa tendenza si inserisce inun contesto di
crescente attenzione alla salute e al benessere, spesso alimentata da‘strategie,di marketing
persuasive. Una recente indagine condotta, su un campione di®600, consumatoritaliani, dal
CREA in collaborazione con I'agenzia APPINIO ha evidenziato come'le scelte'siano guidate
piu da percezioni soggettive e influenze pubblicitarie che dareali esigenze nutrizionali. In
particolare, i giovani under 30 risultano i piu attratti da questifprodetti, Spesso consigliati da
personal trainer. Tuttavia, lo studio rileva una diffusa‘disinformazioneisul reale fabbisogno
proteico e sottolinea 'urgenza di campagne educative per. favorire scelte alimentari piu
consapevoli e sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raccolti su X dal 10 luglie,al#42 settembre 2025 evidenziano una
prevalenza del clima di fiducia nei confronti del settore pari al 59,4%, seguita da un
atteggiamento neutrale del 20,8%, negativaydel 9,4% e misto (tra positivita e negativita) del
10,4%.

“l dati del secondo trimestre 2025, elaborati'dadCREAQgritrend, — commenta Andrea Rocchi,
Presidente CREA — fotografanoumeomparto.agroalimentare dinamico, che, nonostante un
lieve rallentamento congiunturale, moStra,Segnali di tenuta e ripresa su base annua. In
particolare, la crescita del valore aggiunto agricolo e l'ottima performance dell'industria
alimentare confermanaoda vitalita la resilienza del settore”.
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Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel secondo
trimestre 2025 (+6,5%), verso tutti i principali mercati esterifin
particolare verso gli Stati Uniti

Roma - Segnali positivi per I'economia italiana nel secondaoytrimestre del 2025: il
PIL segna una crescita tendenziale dello 0,4% rispettotallo stesso periodo del
2024. In aumento anche il valore aggiunto dellfindustria (#1,4%) e
dell’agricoltura (+0,4%), mentre il settore dei servizi sinantiene stabile. Su
base congiunturale, si osserva una lieve fléssione del PIL(-0,1%) rispetto al
primo trimestre 2025. Calano anche il valare aggiunte,dell’agricoltura (-0,6%) e
dell’industria (-0,3%), mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, si registra una crescita degli investimenti fissi
lordi (+1% rispetto al trimestreprecedente), acCompagnata da un incremento
dello 0,5% della spesa delle famiglie per beniydurevoli. I consumi finali

nazionali risultano invece stazienariy,E quanto emerge dalla fotografia scattata
nel IT trimestre del 20254da CreaAgriltend, il bollettino trimestrale messo a
punto dal Creacon il sua Centro dijRicerca Politiche e Bioeconomia.

Rispetto allo stessoperiado del"2024, fra aprile e giugno 2025, per l'industria
alimentare crescono sia l'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturato
sul mercato estero (+14,5% essul mercato interno (+5,8%). L'industria delle
bevande, invece, registra una decrescita per l'indice della produzione (-7,1%) e
per quelloddel fatturate suldnercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i
valori sona\positivi (+3%). Da segnalare che il fatturato totale dell’industria
alimentare e dellelbevande &€ comunque in controtendenza rispetto al settore
manifatturiero nel suo complesso con performance stagnanti rispetto al
medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato
(+64/5%), verso tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti,
in lineéa corvi valori del 2024, dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre
mesi del, 2025, verso la Spagna (+17,3%) e la Polonia (+16,6%). Le vendite in
valore sono diversificate in base ai comparti: in crescita i cereali, in calo, invece,
quelle di vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima performance in
particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e frutta fresca
(vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono
(+5,7%) - per I'aumento prezzi di alcune commodities, come caffe greggio e
cacao - a fronte di una contrazione delle quantita acquistate. La Spagna si
conferma il principale fornitore, la Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di



oltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia, Belgio e Grecia. Si confermano il
principale comparto per gli acquisti carni fresche e congelate e caffe greggio,
cacao e derivati (come burro e pasta di cacao) per il rialzo dei prezzi
internazionali di spinge verso. Da segnalare la netta crescita in valore, ma anche
in quantita, degli acquisti di frutta secca.
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L'ottima performance dell’industria alimentare nel Il trimestre
2025, export traina sempre di piu

In aumento il valore aggiunto dell’industria e dell’agricoltura,
mentre il settore dei servizi si mantiene stabile. Le,vendite
all'estero in valore sono diversificate in base ai compartizin
crescita i cereali, in calo, invece, quelle di vino'e di.ortaggi
trasformati

Segnali positivi per I'economia italiana nel seconde.trimestre del 2025: il PIL segna una
crescita tendenziale dello 0,4% rispetto allo stesso periode del 2024. In aumento anche il
valore aggiunto dell'industria (+1,4%) e delfagricoltura (+0,4%), mentre il settore dei servizi
si mantiene stabile.

Su base congiunturale, si osserva unailieve flessione del PIL (-0,1%) rispetto al primo
trimestre 2025. Calano anche il valere aggiunto dell’agricoltura (-0,6%) e dell'industria (-
0,3%), mentre i servizi restanospressoché,invariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, si registra‘una crescita degli investimenti fissi lordi (+1%
rispetto al trimestre preecedente),@ceompagnata da un incremento dello 0,5% della spesa
delle famiglie per benidurevoli. | consumi finali nazionali risultano invece stazionari.

E quanto emerge.dallafotografiaiscattata nel Il trimestre del 2025 da CREAgritrend, il
bollettino trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo Centro di Ricerca Politiche e
Bioeconomias

Rispetto allg stesso periode del 2024, fra aprile e giugno 2025, per I'industria alimentare
crescono sia lindice,della produzione (+2%), sia quello del fatturato sul mercato estero
(+14,5%)%e sul mercato interno (+5,8%). L’industria delle bevande, invece, registra una
decrescita penlindice della produzione (-7,1%) e per quello del fatturato sul mercato estero
(-2%); mentre'sulimercato interno i valori sono positivi (+3%). Da segnalare che il fatturato
totale dell’industria alimentare e delle bevande € comunque in controtendenza rispetto al
settore manifatturiero nel suo complesso con performance stagnanti rispetto al medesimo
periodo,del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considerato (+6,5%), verso
tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti, in linea con i valori del 2024,
dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre mesi del 2025, verso la Spagna (+17,3%) e
la Polonia (+16,6%). Le vendite in valore sono diversificate in base ai comparti: in crescita i
cereali, in calo, invece, quelle di vino (-1,3%) e di ortaggi trasformati (-3,3%). Ottima
performance in particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e frutta fresca
(vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari crescono (+5,7%) - per
'aumento prezzi di alcune commodities, come caffé greggio e cacao — a fronte di una



contrazione delle quantita acquistate. La Spagna si conferma il principale fornitore, la
Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di oltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia,
Belgio e Grecia. Si confermano il principale comparto per gli acquisti carni fresche e
congelate e caffé greggio, cacao e derivati (come burro e pasta di cacao) per il rialzo dei
prezzi internazionali di spinge verso. Da segnalare la netta crescita in valore, ma anche in
quantita, degli acquisti di frutta secca.

Speciale alimenti rich-in protein. Negli ultimi anni, il mercato degli alimenti "rich-in protein" ha
conosciuto una crescita significativa, registrando un +10% di fatturato annuo, spinto da una
domanda in aumento (+7,5%) e da un'offerta sempre piu variegata (dati: XI edizione
dell’Osservatorio Immagino GS1 Italy 2024). Questa tendenza si inserisce in unieontesto di
crescente attenzione alla salute e al benessere, spesso alimentata da strategie di marketing
persuasive. Una recente indagine condotta, su un campione di 500 consumatori italiani, dal
CREA in collaborazione con I'agenzia APPINIO ha evidenziato come le Seelte ‘siano guidate
piu da percezioni soggettive e influenze pubblicitarie che da reali esigenze nutrizionaliy, In
particolare, i giovani under 30 risultano i piu attratti da questi prodotti, Spesso censigliati da
personal trainer. Tuttavia, lo studio rileva una diffusa disinformaziene sulreale fabbisogno
proteico e sottolinea 'urgenza di campagne educative per favorireyscelte ‘alimentari piu
consapevoli e sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raccolti su X dal 10 luglio al 12 settembre 2025 evidenziano una
prevalenza del clima di fiducia nei confronti del settofe pari al $9,4%;%seguita da un
atteggiamento neutrale del 20,8%, negativo del 9;4% e misto (tra positivita e negativita) del
10,4%.

"| dati del secondo trimestre 2025, elaborati da CREAgtitrend;)- commenta Andrea Rocchi,
Presidente CREA - fotografano un comparto agroalimentare dinamico, che, nonostante un
lieve rallentamento congiunturale, mostra Segnali di tenuta e ripresa su base annua. In
particolare, la crescita del valore aggiunto agricelo e I'ottima performance dell’industria
alimentare confermano la vitalita e la resilienzadel'settore”.
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N ond \ﬂestre del 2025 I'economia italiana conferma una tenuta complessiva con
segnali di.crescita su base annua e un leggero rallentamento congiunturale. Secondo |l
bollettino CREAgritrend del CREA — Centro di Ricerca Politiche e Bioeconomia, il PIL registra un
aumento dello 0,4% rispetto allo stesso periodo del 2024, mentre su base trimestrale cala
lievemente dello 0,1%.

Agroalimentare, Il trimestre 2025: export e industria alimentare trainano la crescita

Crescono il valore aggiunto dell'industria (+1,4%) e dell’agricoltura (+0,4%), mentre i servizi
restano sostanzialmente stabili. Sul fronte della domanda interna si evidenzia una ripresa degli
investimenti fissi lordi (+1%) e un aumento della spesa delle famiglie per beni durevoli (+0,5%),



segno di una fiducia in lenta ricostruzione.

L'industria alimentare spinge la ripresa e batte la media manifatturiera

Tra aprile e giugno 2025, I'industria alimentare conferma la sua centralita per la crescita del
Paese. L'indice della produzione sale del 2%, mentre il fatturato sul mercato estero cresce del
14,5% e quello interno del 5,8%.

Si tratta di performance nettamente migliori rispetto allandamento del comparto
manifatturiero complessivo, che resta in fase stagnante. In controtendenza l'industria delle
bevande, che segna una contrazione della produzione (-7,1%) e del fatturato estero(=2%), pur
mantenendo segni positivi sul mercato interno (+3%).

L'export agroalimentare, motore stabile della filiera, cresce del 6,5%, con in€rementi pitdmarcati
verso Spagna (+17,3%) e Polonia (+16,6%), e una conferma della forte demanda, dagli Stati Uniti.
In crescita le esportazioni di prodotti lattiero-caseari, dolciari e frutta fresea,jeon punte vicine al
30%, mentre arretrano vino (-1,3%) e ortaggi trasformati (-3,3%).

Importazioni e tendenze di consumo: attenzione ai prezzidelle,materie Prime

Nel trimestre considerato aumentano anche le importazioni agroalimentari(+5,7%), trainate dal
rincaro delle commodities come caffe greggio e cagao, mentre le ‘Quantita acquistate risultano
in calo. La Spagna si conferma primo fornitore, seguita da Francia, Paesi Bassi, Brasile, Polonia,
Belgio e Grecia, tutti in crescita a doppia cifra.

| principali comparti d’'importazione restafi@yle carni fresche )@ congelate e le materie prime
come cacao e derivati, spinti dallaumento del prezzi intefnazionali. Particolarmente significativa
la crescita, sia in valore che in quantita,‘degli acguistidi frutta secca, in linea con la domanda
interna di prodotti salutistici.

“Rich-in protein” e nuovi comportamentiyalimentari

Il focus del bollettino £€REAgritrend e dedicato al boom degli alimenti “rich-in protein”, che
registrano un +10%.di fatturato ahnuo®€ una domanda in crescita del 7,5% (dati Osservatorio
Immagino GS1 Italy 2024)..Secondo un’indagine CREA-APPINIO su 500 consumatori italiani, le
scelte di acqdisto sonospessoyinfluenzate da marketing e percezioni soggettive piu che da reali
esigenze nuftrizionali.

| giovahipunder 30 si'éenfermano il segmento piu attratto da questi prodotti, spesso consigliati
da personaltrainer e influencer, ma lo studio evidenzia anche una diffusa disinformazione sul
fabbisognayproteiee e la necessita di campagne educative per favorire scelte piu consapevoli.
[FEREA rilevaiinoltre, tramite sentiment analysis su X (10 luglio — 12 settembre 2025), un clima
di fiducia nehsettore pari al 59,4%, con solo il 9,4% di opinioni negative.

“Il comparto agroalimentare — commenta Andrea Rocchi, presidente del CREA — s/ conferma
dinamico e resiliente: la crescita del valore aggiunto agricolo e l'ottima performance
dell'industria alimentare testimoniano la vitalita del settore, anche in un contesto economico
complesso”.
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Segnali positivi per I'economia italiana nel secondo trimestre del 2025: il PIL segna una
crescita tendenziale dello 0,4% rispetto allo stesso periodo del 2024. In aumento anche il
valore aggiunto dell'industria (+1,4%) e dell'agricoltura (+0,4%), mentre il settore

dei servizi si mantiene stabile.
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Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del PIL (-0,1%) rispetto al primo
trimestre 2025. Calano anche il valore aggiunto dell’agricoltura (-0,6%) e dell'industria (-
0,3%), mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, si registra una crescita degli investimenti fissi lordi (+1%
rispetto al trimestre precedente), accompagnata da un incremento dello 0,5% della spesa
delle famiglie per beni durevoli. | consumi finali nazionali risultano invece stazionari.

E quanto emerge dalla fotografia scattata nel Il trimestre del 2025 da CREAgritrend, il
bollettino trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo Centro di Ricerca Politiche e
Bioeconomia.

Rispetto allo stesso periodo del 2024, fra aprile e giugno 2025, per l'industria

alimentare crescono sia lI'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturatosul
mercato estero (+14,5%) e sul mercato interno (+5,8%). L'industria delle bevandednvece,
registra una decrescita per I'indice della produzione (-7,1%) e per quelloidelfatturato sul
mercato estero (-2%), mentre sul mercato interno i valori sono positivi(+3%). Da
segnalare che il fatturato totale dell'industria alimentare e delle;bevandee comunque in
controtendenza rispetto al settore manifatturiero nel suo complesse,con petformance
stagnanti rispetto al medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nelfperiadoeensiderato (+6,5%), verso
tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gliStati Unitign finea con i valori del
2024, dopo il netto incremento riscontrato nei psimi treymesi del 2025, verso la Spagna
(+17,3%) e la Polonia (+16,6%). Le vendite in valore sonoidiversificate in base ai comparti:
in crescita i cereali, in calo, invece, quelle di vinoxgig8%) e ditertaggi trasformati (-3,3%).
Ottima performance in particolare per jgprodotti lattieroseaseari e per i prodotti dolciari e
frutta fresca (vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazionihagroalimentari crescono (+5,7%) - per
I'aumento prezzi di alcune commodities, conde caffé greggio e cacao - a fronte di una
contrazione delle quantita acquistatespla'Spagna si conferma il principale fornitore, la
Francia in leggero calo (-0f4%) e cresconéidiyoltre il 10% Paesi Bassi, Brasile, Polonia,
Belgio e Grecia. Si confermano ilgprincipale comparto per gli acquisti carni fresche e
congelate e caffe gre@gio, cacac e derivati (come burro e pasta di cacao) per il rialzo dei
prezzi internazionali'di spingeVerso./Da segnalare la netta crescita in valore, ma anche in
quantita, degli dequisti'di frutta secca.

Speciale alimentiyich-in pretein®> Negli ultimi anni, il mercato degli alimenti “rich-in
protein” ha conosciuto Una crescita significativa, registrando un +10% di fatturato annuo,
spinto da unaydemanda in aumento (+7,5%) e da un’offerta sempre pil variegata (dati: XI
edizionedell'Osservatorio Immagino GS1 Italy 2024).

Questa tendenza siinserisce in un contesto di crescente attenzione alla salute e al
benassere)spesso,alimentata da strategie di marketing persuasive. Una recente indagine
condgtta, stuun campione di 500 consumatori italiani, dal CREA in collaborazione con
I'agenzia ARPINIO ha evidenziato come le scelte siano guidate piu da percezioni
soggettive e influenze pubblicitarie che da reali esigenze nutrizionali.

In particolare, i giovani under 30 risultano i piu attratti da questi prodotti, spesso
consigliati da personal trainer. Tuttavia, lo studio rileva una diffusa disinformazione sul
reale fabbisogno proteico e sottolinea I'urgenza di campagne educative per favorire
scelte alimentari piu consapevoli e sostenibili.

Sentiment analysis: i dati raccolti su X dal 10 luglio al 12 settembre 2025 evidenziano una
prevalenza del clima di fiducia nei confronti del settore pari al 59,4%, seguita da un
atteggiamento neutrale del 20,8%, negativo del 9,4% e misto (tra positivita e negativita)
del 10,4%.



“I dati del secondo trimestre 2025, elaborati da CREAgritrend, - commenta Andrea Rocchi,
Presidente CREA - fotografano un comparto agroalimentare dinamico, che, nonostante un
lieve rallentamento congiunturale, mostra segnali di tenuta e ripresa su base annua. In
particolare, la crescita del valore aggiunto agricolo e l'ottima performance dell’industria
alimentare confermano la vitalita e la resilienza del settore”.
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valore aggiunto dell'industria (+1,4%) e dell'agricoltura (+0,4%), mentre il settore

dei servizi si mantiene stabile.

Su base congiunturale, si osserva una lieve flessione del PIL (-0,1%) rispetto al primo
trimestre 2025. Calano anche il valore aggiunto dell’agricoltura (-0,6%) e dell'industria (-
0,3%), mentre i servizi restano pressoché invariati (-0,1%).

Sul fronte della domanda interna, si registra una crescita degli investimenti fissi lordi (+1%
rispetto al trimestre precedente), accompagnata da un incremento dello 0,5% della spesa
delle famiglie per beni durevoli. | consumi finali nazionali risultano invece stazionari.




E quanto emerge dalla fotografia scattata nel Il trimestre del 2025 da CREAgritrend, il
bollettino trimestrale messo a punto dal CREA, con il suo Centro di Ricerca Politiche e
Bioeconomia.

Rispetto allo stesso periodo del 2024, fra aprile e giugno 2025, per I'industria

alimentare crescono sia l'indice della produzione (+2%), sia quello del fatturato sul mercato
estero (+14,5%) e sul mercato interno (+5,8%). L'industria delle bevande, invece, registra
una decrescita per l'indice della produzione (-7,1%) e per quello del fatturato sul mercato
estero (-2%), mentre sul mercato interno i valori sono positivi (+3%). Da segnalare che il
fatturato totale dell'industria alimentare e delle bevande & comunque in contgotendenza
rispetto al settore manifatturiero nel suo complesso con performance stagnanti fispetto al
medesimo periodo del 2024.

Aumentano ancora le esportazioni agroalimentari nel periodo considetato (#6,5%)fverse
tutti i principali mercati esteri, in particolare verso gli Stati Uniti, in lidea con i valori del
2024, dopo il netto incremento riscontrato nei primi tre mesi del 2025, \werso la Spagna
(+17,3%) e la Polonia (+16,6%). Le vendite in valore sono divefsificatelin %ase‘ai comparti:
in crescita i cereali, in calo, invece, quelle divino (-1,3%) e di ortagdigtrasformati (-3,3%).
Ottima performance in particolare per i prodotti lattiero-caseari e per i prodotti dolciari e
frutta fresca (vicina al 30%).

Come nel trimestre precedente, le importazioni agroalimentari ereseenc (+5,7%) - per
'aumento prezzi di alcune commodities, come gaffe greéggio eicacao - a fronte di una
contrazione delle quantita acquistate. La Spagha si conferma il ptincipale fornitore, la
Francia in leggero calo (-0,4%) e crescono di oltreyilei@% Paesi,Bassi, Brasile, Polonia,
Belgio e Grecia. Si confermano il principale comparto pakgli acquisti carni fresche e
congelate e caffé greggio, cacao e derivatiffeome burto pasta di cacao) per il rialzo dei
prezzi internazionali di spinge versdogDa segnalare la netta crescita in valore, ma anche in
quantita, degli acquisti di frutta secca.

Speciale alimenti rich-in protein =Négli ultimifanni, il mercato degli alimenti “rich-in
protein” ha conosciuto und erescita signifieativa, registrando un +10% di fatturato annuo,
spinto da una domanda inlaumenito (+%,5%) e da un‘offerta sempre piu variegata (dati: XI
edizione dell'Osservatorio [mmagingyGS? Italy 2024).

Questa tendenza si inserisce iIMun contesto di crescente attenzione alla salute e al
benessere, spesso alimantata da strategie di marketing persuasive. Una recente indagine
condotta, suun eampionedi 500 consumatori italiani, dal CREA in collaborazione con
I'agenzia APPINIO ha evidenziato come le scelte siano guidate piu da percezioni
soggettive elinfluenze pubblicitarie che da reali esigenze nutrizionali.

In particdlare, i giovani under 30 risultano i piu attratti da questi prodotti, spesso consigliati
da personaltrainer._Juttavia, lo studio rileva una diffusa disinformazione sul reale
fabbisogne groteigo e sottolinea I'urgenza di campagne educative per favorire scelte
alimmentari piu consapevoli e sostenibili.

Sentimentanalysis: i dati raccolti su X dal 10 luglio al 12 settembre 2025 evidenziano una
prevalénza del clima di fiducia nei confronti del settore pari al 59,4%, seguita da un
atteggiamento neutrale del 20,8%, negativo del 9,4% e misto (tra positivita e negativita) del
10,4%.

“I dati del secondo trimestre 2025, elaborati da CREAgritrend, - commenta Andrea Rocchi,
Presidente CREA - fotografano un comparto agroalimentare dinamico, che, nonostante un
lieve rallentamento congiunturale, mostra segnali di tenuta e ripresa su base annua. In
particolare, la crescita del valore aggiunto agricolo e I'ottima performance dell'industria
alimentare confermano la vitalita e la resilienza del settore”.
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Il settore agroalimentare italiano cresce grazie al nel 2025
Il comparto agroalimentare italiano mostra resili scita

nel secondo trimestre del 2025, nonostan
rallentamento congiunturale e performanc i tra i settori.
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Il comparto agroalimentare italiano continua a dimostrarsi un settore vitale e resiliente,
nonostante un lieve rallentamento congiunturale. Andrea Rocchi, Presidente del Crea, ha
commentato i risultati del bollettino trimestrale CREAgritrend, che offre un‘analisi
dettagliata della situazione economica nel secondo trimestre del 2025. Secondo il report,
il valore aggiunto agricolo e l'industria alimentare evidenziano una crescita significativa,
confermando la solidita del settore.

Andamento economico del comparto agroalimentare

W
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Nel secondo trimestre del 2025, I'economia italiana ha mostrato segnali di crescita, con
un aumento del Prodotto Interno Lordo (Pil) dello 0,4% rispetto allo stesso periodo
dell'anno precedente. Questo trend positivo € accompagnato da un incremento

del valore aggiunto dell'industria, che ha registrato un +1,4%, e dell'agricoltura, con

un +0,4%. |l settore dei servizi, invece, ha mantenuto una stabilita, senza variazioni
significative.

Tuttavia, I'analisi congiunturale ha rivelato una leggera flessione del Pil dello 0,1% rispetto
al primo trimestre del 2025. Anche il valore aggiunto dell’agricoltura ha subito una
diminuzione dello 0,6%, mentre I'industria ha registrato un calo dello 0,3%. Lservizi, in
questo caso, si sono mantenuti pressoché invariati, con una variazione dello -0, %%.
Performance dell'industria alimentare

L'industria alimentare ha mostrato risultati incoraggianti tra aprile e giigno2025,¢on un
incremento dell'indice di produzione del 2% rispetto allo stesso pefiodoideli2024Anche
il fatturato ha registrato ottimi risultati, con un aumento del 14,5% peril mercato estero e
del 5,8% per quello interno. Questi dati suggeriscono una ripfesa robusta,e un

buon posizionamento dei prodotti italiani sui mercati internazionalis

Tuttavia, non tutte le aree dell'industria alimentare hanno registrate, ristiltati positivi.

Il settore delle bevande ha subito una contrazione, cagh un‘indiee di produzione in calo
del 7,1% e una diminuzione del fatturato sul mercate estero'del2%nSul mercato interno,
invece, i valori sono rimasti positivi, con un incremento'del 3%.

Esportazioni e settori in crescita

Le esportazioni agroalimentari hanno continuatoyagerescere el periodo in esame, con un
aumento del 6,5% verso i principali megcati esteri, in particolare gli Stati Uniti,
mantenendo i valori del 2024. Le vendite fmyalore maqstrano una diversificazione
significativa tra i vari comparti. | cef@ali hanno fegistrato una crescita, mentre il vino ha
visto una diminuzione delle vendite del 1,3%fe gli'ertaggi trasformati hanno subito un calo
del 3,3%. Tuttavia, i prodotti lattieroseaseari, iidolci e la frutta fresca hanno ottenuto
performance eccezionali, ¢on incrementiwicini‘al 30%.

Il panorama agroalimentare italiafo, quindi, si presenta come un settore in

continua evoluzione€on sfide e opportunita che caratterizzano il mercato, mantenendo
un ruolo centrale nell'economia.nazionale.



