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L'intervista
Zaganelli (Crea):
«Al futuro agricolo
servono i giovani»

M Lesfidedell’agricoltura: clima, ri-
cerca e giovani. Maria Chiara Zaga-
nelli (Crea) indica le priorita per so-
stenere imprese e qualita italiana.
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L'INTERVISTA
MARIA CHIARA ZAGANELLI

«La qualita dell'agroalimentare
va difesa anche con la ricerca»

MARCELLO FEOLA - direttore@ilpiccolo.net

I A Casale Monferrato, do-
ve la ricerca sul pioppo af-
fondaleradicinel 1939, sidi-
scute del futuro dell’agricol-
tura italiana. Cambiamenti
climatici, sostenibilita, inno-
vazione e competitivita sono
stati mercoledi al centro del-
I'incontro “Il pioppoitaliano
tra cambiamento climatico,
bioeconomia e innovazio-
ne”, organizzato dal Crea.

Ne parliamo con Maria
Chiara Zaganelli, direttore
generale del Consiglio per la
ricerca in agricoltura el’ana-
lisi dell’economia agraria.

Direttore, cominciamo dal
Crea, un ente importante
ma forse non abbastanza
conosciuto. Di che cosa si
occupa?

Il Crea & un ente nazionale di
ricerca dedicato all’agricol-
tura e al settore agroalimen-
tare, mail suo campo d’azio-
ne & molto pit1 ampio. Ci oc-
cupiamo di foreste, acqua-
coltura, pesca, alimentazio-
ne, nutrizione umana e ana-
lisi economica. In sostanza,
lavoriamo su moltissimi a-
spetticheriguardano il siste-
ma agricolo e alimentare. La
ricerca deve produrre cono-

scenze e innovazioni utili ad
affrontare le esigenze con-
crete del Paese. E oggi queste
esigenze sono particolar-
mente complesse, perché
dobbiamo confrontarci con
trasformazioni ambientali,
economiche e tecnologiche
che interessano tutta la filie-
ra.

Tra cambiamenti climatici,
intelligenza artificiale e
problemi quotidiani, come
riuscite a intercettare esi-
genze tanto diverse?

La nostra grande forza é la
presenza sul territorio. Es-
sendo un ente nazionale,
siamo praticamente presen-
ti in tutta Italia e possiamo
conoscere da vicino le diver-
se realta produttive. Un ruo-
lo fondamentale & svolto
dalle aziende sperimentali, i
nostri laboratori a cielo a-
perto. Qui mettiamo alla
prova le innovazioni svilup-
pate dai ricercatori, verifi-
candone concretamente
I'efficacia e coinvolgendo il
settore agricolo e agroali-
mentare. L'Italia presenta
condizioni pedoclimatiche
molto differenti: cio che fun-
ziona in un territorio puo a-

vere risultati diversi altrove.
Per questo € importante spe-
rimentare in luoghi e situa-
zioni differenti, osservando
come le innovazioni reagi-
scono. E un vantaggio deci-
sivo soprattutto oggi, quan-
do il cambiamento climatico
modifica le condizioni nelle
quali gli agricoltori devono
lavorare. Non basta elabora-
re soluzioni in laboratorio:
occorre verificarle sul cam-
po, per capire se siano dav-
vero adatte alle necessita di
chi produce.

A Casale Monferrato il cen-
tro di ricerca sulla pioppi-
coltura ha oltre ottant’anni
di storia. Quale ruolo puo
svolgere oggi?

Siamo molto contenti di es-
sere qui e che questo centro,
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che rappresenta un’eccel-
lenza da oltre ottant’anni,
possa restituire alla pioppi-
coltura I'attenzione neces-
saria. E una filiera strategica
perilnostro Paese, perché sa
coniugare innovazione
scientifica, sostenibilita am-
bientale e sviluppo econo-
mico. Oggi dobbiamo af-
frontare i cambiamenti cli-
matici e, contemporanea-
mente, garantire alle filiere
produttive I'approvvigiona-
mento di materie prime. So-
no esigenze strettamente
collegate. La ricerca pud da-
re risposte concrete, indivi-
duando innovazioni che
aiutino a mantenere la qua-
lita delle produzioni e a ri-
spondere alle nuove condi-
zioni ambientali. Il patrimo-
nio di competenze accumu-
lato a Casale & particolar-
mente prezioso proprio per-
ché puo essere messo al ser-
vizio di queste sfide. La piop-
picoltura non riguarda sol-
tanto una coltura o un pro-
dotto: coinvolge un’intera fi-
liera, con ricadute impor-
tanti per I'economia e per
I'ambiente. Per questo me-
ritaattenzione e investimen-
ti nella ricerca.

L’agroalimentare & uno dei
punti di forza del Made in
Italy. Quanto contalaricer-
caperdifendernelacompe-
titivita, anche di fronte a u-
na concorrenza internazio-
nale talvolta sleale?

Conta in maniera fonda-
mentale. La nostra ricerca
contribuisce a fare in modo
che il settore agroalimentare
italiano continui a distin-
guersi per la qualita. Attra-
verso il lavoro genetico pos-
siamo garantire colture di
grandissima qualita, capaci
di conservare le proprie ca-
ratteristiche organolettiche
e produttive. Questo signifi-
ca sostenere concretamente
i nostri produttori e, allo
stesso tempo, offrire ai con-
sumatori un cibo sano e di
qualita. Eun obiettivo cheri-
chiede continuita: non pos-

siamo pensare che la qualita
delle nostre produzioni sia
acquisita per sempre. Dob-

biamo continuare ainvestire
nella conoscenza, nel mi-
glioramento delle colture e
nelle innovazioni che con-
sentono dipreservarnele ca-
ratteristiche. Laricerca serve
proprio a questo: mantenere
elevati gli standard che con-
traddistinguono il nostro a-
groalimentare, anche quan-
do cambiano le condizioni
produttive e aumenta la
pressione della concorren-
za. E cosi che possiamo con-
tribuire alla competitivita
del Made in Italy.

Si parla spesso di ricambio
generazionale. Che cosa bi-
sogna fare per rendere I'a-
gricoltura piti attrattiva per
i giovani?

Credo che si debba conti-
nuare il lavoro avviato negli
anni, ma in maniera molto
pil convinta. Non possiamo
limitarci a indicare il ricam-
bio generazionale come un
obiettivo: e arrivato il mo-
mento di dare risposte con-
crete. I giovani sono presenti
nel settore agricolo, ma non
sempre assistiamo a un vero
ritorno delle nuove genera-
zioni all’agricoltura. Perché
questo accada, dobbiamo
offrire condizioni di attratti-
vita innanzitutto economi-
ca. Chi sceglie di lavorare in
agricoltura deve poter co-
struire un futuro professio-
nale credibile. I giovani, i-
noltre, sono molto pil1 aperti
all'innovazione e sanno in-
terpretare il settore in ma-
niera nuova. Questa predi-
sposizione & preziosa per un
sistema che sta cambiando,
deve diventare piui resiliente
e ha bisogno di utilizzare
nuove tecnologie. Ma c’é un
altro aspetto essenziale: gli
investimenti nelle infra-
strutture e nei servizi. L’agri-
coltura non si sviluppa nei
centri urbani, bensi nelle
campagne e nelle aree inter-

ne. Se vogliamo che i giovani
scelgano di vivere e lavorare
[i, dobbiamo garantire con-
dizioni adeguate. Chi rima-
ne in questi territori svolge
anche una funzione di pre-
sidio, che va riconosciuta.
Servono quindi investimenti
pil1 attenti e dedicati a que-

ste aree. Non basta rendere
interessante il lavoro agrico-
lo: bisogna rendere possibile
e attrattiva anche la vita nei
luoghi dove quel lavoro si
svolge.

Le imprese vivono una fase
complessa e hanno bisogno
di risposte pratiche. Come
puoil Creaavvicinarsi mag-
giormente al mondo pro-
duttivo?

Prima di tutto facendosi co-
noscere. Oggi si parla molto
di ricerca, ma spesso si co-
nosce poco quello che la ri-
cerca effettivamente realiz-
za. Noi dobbiamo impe-
gnarci ad avvicinarci alle im-
prese, aprendo un dialogo
pii1 diretto e continuativo.
Significa raccogliere le loro
esigenze, ascoltare i proble-
mi che incontrano e far co-
noscere le soluzioni che ab-
biamo gia sviluppato. Esi-
stono innovazioni che po-
trebbero essere utilizzate,
ma che magari sono ancora
poco conosciute. Dobbiamo
metterle a disposizione del
settore produttivo e favorire
I'incontro tra domanda e ri-
cerca. Il dialogo deve funzio-
nare in entrambe le direzio-
ni: non soltanto noi che pro-
poniamo risultati scientifici,
ma anche le imprese che ci
aiutano a capire quali siano i
bisogni pilt urgenti. In que-
sto modo la ricerca pud o-
rientare meglio il proprio la-
voro e offrire risposte real-
mente utili. La parola chiave
& “insieme”. Lavorare insie-
me, mettere in relazione
competenze ed esigenze, co-
struire un rapporto stabile. E
questo, secondo me, I'obiet-
tivo che la ricerca deve per-

seguire nei confronti delle
imprese.

Guardiamo ai prossimi cin-
que anni. Quali obiettivi si
pone il Crea e come imma-
gina il futuro dell’agricoltu-
ra italiana?

Vogliamo continuare a raf-
forzare il nostro posiziona-
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mento e diventare sempre di
pilt un punto di riferimento
della ricerca per il settore a-
gricolo. Oggi & importante
poter contare su una massa
critica significativa. Non bi-
sogna continuare a moltipli-
care strutture e centri di ri-
cerca: occorre piuttosto
metterli a sistema, facendo
convergere competenze e ri-
sorse verso obiettivi comuni.
E gli obiettivi li conosciamo:
tutelare le nostre produzio-
ni, mantenere alto il livello di
qualita e garantire che que-
sta qualita continui a con-
traddistinguere anche le e-

La pioppicoltura
coniuga innovazione
scientifica, sviluppo
e sostenibilita

sportazioni italiane. Per rag-
giungerli dobbiamo supera-
re la frammentazione e raf-
forzare la collaborazione tra
lediverserealta dellaricerca.
Ma non basta fare sistema al
nostro interno. Dobbiamo
costruire un rapporto sem-
pre piii stretto con le impre-
se e con il mondo della pro-
duzione. Nei prossimi cin-
que anni credo che questa
sia la direzione sulla quale
lavorare con maggiore con-
vinzione. L’agricoltura sta
cambiando e la ricerca deve
essere in grado di accompa-
gnare questi cambiamenti,

[l centro di Casale
rappresenta
un’eccellenza con oltre
ottant’anni di storia

mettendo insieme cono-
scenze, strumenti e capaci-
ta. Serve un sistema che con-
divida obiettivi e lavori per
raggiungerli, invece di pro-
cedere per iniziative separa-
te. La ricerca ha bisogno di
fare sistema, sia all'interno
della propria realta sia nel
rapporto con il settore pro-
duttivo. E cosi che potremo
continuare a sostenere la
qualita e la competitivita
dell’agricoltura italiana.

Maria Chiara Zaganelli e
direttrice generale del
Crea-Consiglio perla
ricercain agricolturae
I'analisi dell'economia
agraria dal novembre
2024. Avvocata, conlunga
esperienza nella gestione
di enti pubblici legati al
settore agroalimentare, &
stata direttrice generale
dell'Ismea. Alla guida del
Creacoordina una realta
nazionale impegnata nella
ricerca scientifica,
nell'innovazione agricola,
nella sostenibilita
ambientale e nel
trasferimento delle
conoscenze alle imprese
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