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LA MULTIFORME POLITICA DEL VINO

tra mutamenti di mercato, cambiamenti strutturali
e processi innovativi

| vini dealcolati: un’‘opportunita per le
aziende vinicole italiane?
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Un mercato in rapida evoluzione

* Nel 2025 il mercato globale e stimato in 2,5
miliardi di euro (Osservatorio UIV-Vinitaly)

* Tasso di crescita a due cifre nei prossimi 10
anni

* In Europa 960 milioni di euro nel 2024

e |[talia: 40- 45 milioni di euro nel 2024



Le opportunita dal lato della
domanda

 Cambiamenti nelle preferenze dei consumatori
 attenzione alla salute
 attenzione ad un consumo responsabile

* interesse verso uno stile di vita sobrio, senza dover
rinunciare all’esperienza sociale del vino

* Curiosita per prodotti innovativi
* Sviluppo di nuovi mercati



Le opportunita dal lato della
produzione

* Evoluzione della normativa
* Reg. UE 2117/2021
e DM MASAF n. 672816 del 20/12/2024

* Evoluzione della tecnologia



Il progetto DEWINE

o DEalcoholised and low-alcohol
ooy e Ze \WINES: market perspectives, social
and environmental impacts

PRIN: PROGETTI DI RICERCA DI RILEVANTE INTERESSE NAZIONALE - Bando 2022
Prot. 2022HYXBFK

WP1 - Project management - leader UNIPD

WP2 - Current market analysis - leader UNIPD

WP3 - Social impacts, consumer perception and behaviour towards LFAWs -
leader UNINA

WP4 - Demand analysis and testing of Artificial Intelligence models and
prediction - leader UNIFG

WP5 - Economic profitability, environmental effects of LFAWSs’ production and

analysis of market perspectives — leader UNIBAS

Task 5.2 - Analysis of the likelihood of winemakers to adopt the new processes and
products (UNIBAS)

WP6 - Dissemination (Leader UNIPD)



Cosa ne pensano i produttori?

* Indagine su 177 cantine a livello nazionale

Quantita totali prodotte (hl)




Cosa ne pensano i produttori?

Sarebbe disposto a produrre vino
dealcolato?
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Cosa ne pensano i produttori?
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Cosa ne pensano i produttori?

* La propensione
all’introduzione di
guesto prodotto dipende
dalla scala di produzione

 1174,3% dei produttori
propensi produrrebbe
vino dealcolato facendo
ricorso a contoterzi



Cosa ne pensano i produttori?




Cosa ne pensano i produttori?




Gli elementi di preoccupazione dei
produttori



| fattori che possono influenzare I'introduzione

di un nuovo processo/prodotto

Kaiser-Meyer-Olkin factor adequacy KMO

0.84

Varianza spiegata

81%

. Vantaggi

percepiti

'aspettativa
di sforzo

'influenza
sociale



| fattori che possono influenzare I'introduzione
di un nuovo processo/prodotto

* Vantaggi percepiti

 Laspettativa di sforzo

* U'influenza sociale

* Condizioni facilitanti

 Compatibilita con le produzioni gia in atto

* Possibilita di sperimentare il processo su piccola scala



| fattori che possono influenzare I'introduzione
di un nuovo processo/prodotto

Logistic regression Number of obs = 177
Wald chi2(4) = 43.48
'‘Log likelihood = -62.456146 Prob > chi2 = 0.0000

Propensione a dealcolare Coef. P>lzl Odds Ratio
(SI- NO)

Vantaggi percepiti 1.832615 .3243565 0.000 6.25021
Aspettativa di sforzo .8192213 .2367762 0.001 2.268733
Influenza sociale 9255921 2887774 0.001 2.523362
Sperimentabilita .5719213 120148 0.000 1.771668

Correctly classified 84.75%



Qualche considerazione finale

 Aumentare la conoscenza sulle caratteristiche del
prodotto, sui mercati esistenti e sui vantaggi che
possono derivare da questo mercato

* Favorire la sperimentazione, anche grazie al ricorso
alla produzione contoterzi, per ridurre i rischi
percepiti e le barriere all’entrata nel settore

e Continuare a lavorare sulle tecnologie e migliorare la
qualita del prodotto finale in modo da allinearlo alle
aspettative del consumatore e agli standard di
mercato
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